Empregos

Carreiras : Concursos

Confira 257 ofertas de empregos e 4.248 vagas em CONCUrsos. E2eE4

© Arraso Filhos

Moda, satde, estilo

e um guia completo
de educacao nanova
edicdo de Arraso
Filhos, ja nas bancas

CADERNOE |

PIRACICABA,
DOMINGO, 17 DE MAIO DE 2015

EDICAO DE HOJE
Ignacio Garcia Jr. | ignacio@jpjornal.com.br

JORNAL DE PIRACICABA

Empreendedorismo sem idade

Enquanto muitos jovens se preparam para entrar na universidade, outros ja buscam montar o proprio negocio

Felipe Bernardino
montou o primeiro
negécio aos 18 anos

Stefanie Archilli
stefanie@jpjornal.com.br

nquanto a maioria dos jo-
Evens estd focada no inicio

da faculdade, alguns deles
estdo pensando no mercado de
trabalho. Mas nao é um empre-
go que eles procuram. Esses jo-
vens querem montar o proprio
negdécio. Uma tarefa que parece
quase impossivel devido a pou-
caidade, mas ha exemplos bem-
sucedidos de quem comecou
aos 18 anos, como o publicitario
Felipe Bernardino, de 34 anos.

Bernardino montou aos 18
anos a empresa Banda Solaris
Eventos e Producdes, que até
2013 atuava no mercado artisti-
co/musical de formaturas, even-
tos sociais e corporativos no Es-
tado de Sao Paulo e também em
cidades do sul de Minas Gerais.

O publicitario uniu a experi-
éncia pessoal na drea da musica
(afamilia é de musicos), a forma-
¢ao profissional em publicidade
e o apoio financeiro da familia
para cuidar do préprio negdcio.
“Entrei na faculdade de Publici-
dade e Propaganda pela Unimep
(Universidade Metodista de Pi-
racicaba) e cresceu em mim um
fascinio enorme pelo mercado
de eventos, por ser vasto e de boa
rentabilidade financeira. Como
na época tinhamos um pequeno
grupo musical, aproveitei isso e
parti para o ramo das formaturas
e eventos maiores’, relatou.

Bernardino chegou a ter 25
pessoas trabalhando direta-
mente ou indiretamente sob o
comando dele. Porém, no ini-
cio da empresa, ele precisou de
muito apoio dos pais e do irmao
para conquistar espago no mer-
cado de eventos. “A maior difi-
culdade que encontrei foi a falta
de credibilidade frente ao mer-
cado. Meus clientes me olhavam
de forma estranha, pelo fato de
ser jovem e nao terem tanta con-
fiangca em contratar o servi¢o da
minha empresa. Mas quando
entregava o servico bem feito,
todos admiravam a garra e per-
sisténcia que tive’, afirmou.

A experiéncia de sucesso le-
vou o publicitério a iniciar outro
negocio apds 10 anos atuando no
mercado de festas de formatu-
ra. “Com a experiéncia que tive,
adquiri know hall muito grande
de conhecer muitas empresas do
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segmento e extrair o melhor de
todas para que nascesse a Agén-
cia Zorra, que atua no segmento
de formaturas e MKT Universitd-
rio’; disse Bernardino, hoje sécio
proprietario e diretor de projetos
da agéncia Zorra.

Para Giovanna Baccarin, jor-
nalista e criadora da SoulBusi-
ness, empresa que presta asses-
soria para empreendedores no
planejamento e criacdo de no-
vos negoécios e também no de-
senvolvimento de marcas au-
ténticas, iniciativas como a de
Bernardino sdo totalmente pos-
siveis, sem contar a idade. “E
possivel montar o préprio negé-
cio em qualquer idade. Em abril,
o Brasil recebeu a palestrante
ilustre Kylee Majkowski, de 10

-

Giovanna Baccarin defende
o empreendedorismo
* em qualquer idade

anos, que é CEO da Tomorrow’s
Lemonade Stand (Banca de Li-
monada do Amanha), que ensi-
najovens empreendedores a co-
mecar seus negécios. E temos
ainda o carioca Joao Camargo,
de 13 anos, da marca Do Joao,
voltada para o ramo de bolos e
doces e que faz um tremendo
sucesso. Essa é a prova de que
nunca é cedo demais’, disse.

IDEIA

O negécio de Bernardino
comecou porque ele teve uma
ideia. E ideias podem surgir a
todo momento, sendo inovado-
ras ou ndo. “Nao é preciso ino-
var para empreender, temos pa-
darias e saldes de cabeleireiro

abrindo todo més em qualquer
lugar’, relatou Giovanna.

Porém, para investir em mer-
cados hiper competitivos, é mais
seguro ser diferente do que ser
mais do mesmo. “Para aumentar
as chances de sucesso, acredito
que a inovacao seja certamen-
te a melhor receita. E o mais im-
portante aqui é que ndo é neces-
sario inventar um novo produ-
to ou uma nova solucdo do zero.
E possivel inovar fazendo alte-
racoes em produtos e negocios
que ja existem’, informou.

Segundo ela, no caminho do
jovem empreendedor, ele preci-
sa visualizar novos angulos e di-
ferenciais auténticos para os ne-
gocios. “Acredito que buscar criar
um ‘oceano azul’ dentro de qual-
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quer mercado seja a melhor for-
ma de se destacar, mas é preciso
fazer isso ouvindo o mercado, co-
nhecendo bem o cliente. Afinal,
criar algo novo que ninguém de-
seja é fracasso na certa. O consu-
midor deve ser o foco da criacao
de qualquer negécio’, afirmou.

CAPITAL

A pouca idade nao é um em-
pecilho para montar o préprio
negdcio, nem mesmo a ideia ino-
vadora. Mas o fator financeiro é.

Conforme Giovanna, quan-
do se tem pouco capital, é pre-
ciso abusar da criatividade e
contar com a ajuda de pais, fa-
miliares e amigos. “E mesmo o
empreendedor com dinheiro

de sobra, aconselho a comecar
pequeno. Faco isso porque um
empreendedor de primeira via-
gem estd testando nao s6 uma
ideia de negdcio, mas também
e, principalmente seu préprio
espirito e habilidades empreen-
dedoras. Entao, comecar peque-
no é a melhor forma de apren-
der como ele mesmo funciona,
além do negécio e também do
mercado’, relatou.

De acordo com a jornalista,
para um empreendedor de pri-
meira viagem fazer o negdécio
prosperar, é preciso manter o fo-
co nas necessidades do mercado,
compreender quem é o cliente e
o que ele precisa. “Se vocé tem
um negoécio que estd resolvendo
um problema ou desejo real, fica
mais facil contornar outros pro-
blemas. Por outro lado, a bus-
ca por informacao e formagao é
fundamental’, afirmou.

Giovanna disse que, mesmo
empreendedores com mais anos
de experiéncia, devem criar
uma rede de suporte para a tro-
ca de ideias e o aconselhamen-
to. “Buscar mentores também é
fundamental para qualquer do-
no de negdcio’, informou.

ERROS

Na opinido da profissional,
o maior erro do empreendedor
sem experiéncia é acreditar que
ele consegue prever e planejar
exatamente o que ird acontecer.
“Vejo isso acontecer de novo e
de novo e é algo que muitas ve-
zes s6 a experiéncia ensina, ou
seja, a realidade é a de que po-
demos e devemos nos prepa-
rar, mas é apenas a realidade
do mercado, o contato real com
o cliente que vai dizer se o que
imaginamos serve ou nao para o
mercado’; relatou.

Portanto, para alcancar o
sucesso, é preciso manter con-
tato direto com o cliente, testar
ideias e investir pouco no co-
meco. “Empreender nao é uma
corrida de 100 metros rasos, é
uma maratona de longa distan-
cia, entao, a vontade e a visdo do
empreendedor sao fundamen-
tais nesse processo’, disse.



